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Studia dajqg praktyczne przygotowanie dziennikarskie przydatne w dziatalnosci biznesowej oraz rozwoju kariery
zawodowej. Tworzenie wtasnych medidéw elektronicznych i drukowanych pozwala firmom ksztattowaé wizerunek i
budowaé relacje. Szybki postep w technologiach informacyjno-komunikacyjnych wymaga specjalistycznych

umiejetnosci z pogranicza dziennikarstwa, komunikacji spotecznej, zarzgdzania, marketingu i informatyki.

Co zyskujesz?

» Czes¢ zaje¢ odbywa sie w studio telewizyjnym, na sprzecie telewizyjnym partnera kierunku TVP 3
Opole, pod okiem praktykéw

 Bezptatne dla stuchaczy narzedzia monitorowania mediéw, udostepnione przez partnera kierunku
Press Service

e Program wsparcia kariery absolwentow studiow podyplomowych:, bezptatne doradztwo przy
tworzeniu $ciezki rozwoju zawodowego.

o warsztatowy charakter zaje¢, nauke przez doswiadczenie, analize konkretnych przyktadéw z
praktyki

e wsrdd prowadzacych znani dziennikarze ogdélnopolskich medidow - Michat Olszanski z radiowej
, Tréjki”

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.


https://www.merito.pl/opole/formularz/interesuje-mnie-ten-kierunek

o twarde umiejetnosci dziennikarskie potaczone z szerokim wachlarzem kompetencji miekkich,
takich jak wystepowanie publiczne, asertywnos¢, radzenie sobie ze stresem .

Dla kogo?

e menedzerowie, pracownicy dzialéw HR, osoby odpowiedzialne za komunikacje wewnetrzng i
zewnetrzng, w tym za prowadzenie mediow firmowych, prasy branzowej, blogow i vlogow

« osoby, ktére zajmuja sie lub chca w przysztosci zajmowacé sie szeroko pojetym public relations

e pracownicy dzialow marketingu, agencji reklamowych, instytucji, samorzadu terytorialnego,
organizacji pozarzadowych, partii politycznych oraz osoby indywidualne, ktére chca zdoby¢ zawdd
dziennikarza, zaznajomionego z najnowszymi technologiami komunikacyjno-informacyjnymi;

« osoby, ktére posiadajac doswiadczenie praktyczne, potrzebuja usystematyzowac i poszerzy¢
posiadana wiedze i umiejetnosci o raz ksztalci¢ kompetencje w obszarze szeroko rozumianej
komunikacji medialnej

« 0osoby, ktére chca komunikowac sie efektywnie i skutecznie z wykorzystaniem najnowszych
zdobyczy techniki.

Program studiow

Studia dajqg praktyczne przygotowanie dziennikarskie przydatne w dziatalnosci biznesowej oraz rozwoju kariery
zawodowej. Tworzenie wiasnych mediéw elektronicznych i drukowanych pozwala firmom ksztattowaé wizerunek i
budowacé relacje. Szybki postep w technologiach informacyjno-komunikacyjnych wymaga specjalistycznych

umiejetnosci z pogranicza dziennikarstwa, komunikacji spotecznej, zarzqdzania, marketingu i informatyki.
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Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 180 Liczba zjazdéw: 12 Liczba semestrow: 2
9

Warsztat pracy dziennikarza. Trening kompetencji zawodowych i psychospotecznych (52 godz.)
Etyka i etykieta w mediach — 4 h
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu

art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Procesy komunikacji medialnej - 8 h

Warsztat pracy dziennikarza telewizyjnego— 8 h
Warsztat pracy dziennikarza radiowego — 4 h
Copywriting — praktyczne warsztaty tworzenia tekstéw- 8 h
Projektowanie magazynu firmowego — U4 h
Wystgpienia publiczne i inne kompetencje miekkie — 8 h
Wizerunek zewnetrzny — stylizacja i wizaz — 4 h

Dykcja i emisja gtosu — 4 h

Technologie audiowizualne w mediach (48 godz.)
Przygotowanie i montaz materiatéw filmowych - 8 h
Mobilne technologie tworzenia video - 8 h

Podcasty i realizacja dzwigku— 8 h

Informatyczne instrumenty komunikacyjne - 8 h
Prezentacje multimedialne i webinary — 8 h

Zaawansowana grafika komputerowa — 8 h

Komunikacyjne, prawne i marketingowe podstawy tworzenia mediéw firmowych (32 godz.)

Wprowadzenie do komunikacji spotecznej — 4 h

Podstawy public relations i psychologii spotecznej — Lth

Prawo mediéw, prawo autorskie i prasowe — 8 h

Tworzenie strategii dziatan z zakresu marketingu trescii — 8 h

Monitoring mediéw, analizy i raporty medialne — 8 h

Zastosowanie mediéw firmowych (custom publishing) w komunikaciji firm i instytucji (48 godz.)

Media firmowe i blogi jako narzedzie komunikacji zewnetrznej i wewnetrznej — 12 h

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a

studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Media firmowe w sytuacji kryzysowej - 8 h

Wykorzystanie mediéw firmowych w dziataniach CSR - 4 h
Media spotecznosciowe i mobilne w biznesie - 8 h
Zarzgdzanie markq i wizerunkiem firmy - 8 h

Rzecznictwo prasowe — k4 h

Personal branding — 4 h

Forma zaliczenia
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Zaliczenie testu Obecnos$é na 80 proc Trening kompetencji Trening technologii
kohcowego zajec z blokéw zawodowych i audiowizualnych w
Warsztat pracy psychospotecznych mediach

dziennikarza

Wykladowcy

dr Ewa Kosowska-Korniak

Praktyk Dialogu Motywujgcego, Trenerka Polskiego Instytutu Dialogu Motywujqcego, trenerka rozwoju osobistego i
biznesu, mediatorka, ekspertka w zakresie komunikacji i rozwoju, mentorka, méwczyni TED-ex, mdéwczyni inspirujgca,
prowadzgca autorski podcast ,,Wyspa Inspiracji”. Wtascicielka Instytutu Komunikacji O-Media. Pasjonatka dobrej

rozmowy, uwaznoséci na drugiego cztowieka.

»Moim celem jest inspirowanie innych do pracy nad sobq i swoimi relacjami z otoczeniem. Do rozwoju i zmiany ktéra

rozpoczyna sie w nas samych...”

Dr nauk prawnych, wyktadowca akademicki, kierownik studiéw podyplomowych ,Mediacje sqdowe i pozasqdowe” w
Uniwersytecie WSB Merito we Wroctawiu i Uniwersytecie WSB Merito Opole oraz ,,Dialog motywujgcy” w
Uniwersytecie WSB Merito Opole. Prezes Wojewddzkiego Centrum Arbitrazu i Mediacji w Opolu. Trenerka Dialogu
Motywujgcego, Praktyk Dialogu Motywujgcego, Trenerka kompetencji psychospotecznych z rekomendacjq trenerskq |

stopnia Polskiego Towarzystwa Psychologicznego.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Sylwia Nieckarz

Dziennikarz, psycholog, psychoterapeuta uzaleznien, stuchaczka szkoty Dialogu Motywujgcego we Wroctawiu,

mediator, przez 15 lat pracowata jako reporterka TVP3 Opole.

Autorka reportazy i filméw dokumentalnych, gtéwnie o tematyce spotecznej, pomystodawczyni kampanii spoteczno-
edukacyjnych, wspdtpracownik anten ogdlnopolskich TVP; laureatka wielu nagréd w prestizowych konkursach i
przeglgdach dziennikarskich. W 2009 r. nominowana do Nagrody Grand Press za reportaz "Pocigg do ksiedza
Krzysztofa", w 2013 r. za ,rzetelno$é, doktadnosé i obiektywizm” odznaczona tytutem Osobowosci Telewizyjnej, w
2014 r. otrzymata tytut ,Zastuzona dla Wojewddztwa Opolskiego” za promowanie regionu oraz podejmowanie
trudnych i waznych spotecznie problemoéw. Interesuje sie psychologiq stresu i technikami relaksacyjnymi, preferuje

uwazny styl zycia.

Matgorzata Lis-Skupinska

rzecznik prasowy Uniwersyteckiego Szpitala Klinicznego (dawnej Wojewddzkiego Centrum Medycznego), wyktadowca
akademicki, specjalizujgcy sie w prowadzeniu warsztatéw dziennikarskich oraz zajeé¢ z tworzenia tresci reklamowych i
PR-owych oraz rzecznictwa prasowego. Byta dziennikarka TVP3 Opole, a wczeéniej m. in. portalu 24opole.pl, Radia

Opole oraz "Nowej Trybuny Opolskiej".
dr Maria Buszman

Ekspertka w zakresie public relations. Wspiera w rozwoju firmy, instytucje i osoby poprzez doskonalenie ich dziatan w

zakresie komunikacji, public relations i promocji.

Jest prezesem firmy Buszman. Komunikacja Doradztwo Badania Strategie oraz wyktadowcqg akademickim. Od 2001
roku doradza, szkoli, przygotowuje analizy i badania, strategie i plany w obszarze komunikacji, public relations oraz
promoc;ji firm, instytucji, organizacji pozarzgdowych i oséb. Najczesciej szkoli i doradza w takich zakresach jak:
komunikacja i public relations wewnetrzny oraz zewnetrzny, wizerunek i promocja, relacje z mediami, wystgpienia
publiczne, wizerunek osdb (personal branding), pisanie tekstéw perswazyjnych (reklamowych i PR), strategie
komunikaciji i promocji, komunikacja i wizerunek w sytuacjach - zmian, trudnych, a takze PR kryzysowy. Wiecej

www.buszman.biz

To takze autorka i wspétautorka ksigzek oraz artykutéw dla mediéw biznesowych i branzowych, prelegentka
konferencji i kongreséw. Pracuje autorskqg metodg Buszman Development. Zrealizowata ponad 600 projektéw i 4000

godzin szkoleniowych.

Jest cztonkiem Polskiego Stowarzyszenia Public Relations oraz jurorkq i laureatkg prestizowych konkurséw

branzowych, biznesowych i spotecznych. Zostata uznana za jedng z 50 najbardziej wptywowych kobiet wojewdédztwa

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



$lgskiego (Ranking ,,Dziennik Zachodni”). Posiada ogromng wiedze i do$wiadczenie, dziata z energiq i

zaangazowaniem, skutecznie i efektywnie.

Partnerzy kierunku

o-—media
instytut komunikacji

Special promotion for candidates.
Nie czekaj, zapisz sie online. Pierwsi korzystajq najwiecej!

Zapisujgc sie do 25 kwietnia, zyskujesz 1200 zi, dzieki: do 25 kwietnia

czesne juz od

800 zt znizki w czesnym rozliczanej przez caty okres studiéw,
proporcjonalnie do wybranego systemu ratalnego, 286 ZJf 340z zt

40O zt dzieki zwolnieniu z optaty wpisowe;j. miesiecznie

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 340 zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



