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Opis kierunku

Dzi$, dobry specjalista od mediéw spotecznosciowych znajdzie zatrudnienie w agencjach interaktywnych i
dziatach marketingu. Oczywiscie pod warunkiem, ze bedzie miat wiedze i bedzie na biezgco z trendami.

Te studia stworzono z myslq o tych, ktérzy chcq uczyé sie od najlepszych praktykéw. Przygotowano
program tak, by zachowaé odpowiednie proporcje pomiedzy bazq wiadomosci na temat marketingu i
klienta, a nowos$ciami zwigzanymi z nowymi mediami i coraz to ciekawszymi narzedziami z arsenatu social
media guru.

Celem jest przyblizenie uczestnikom wiedzy z zakresu najnowszych narzedzi w obszarze social media, marketingu
internetowego i analityki marketingowej bazujqcej na automatyzacji proceséw. Uczestnicy nie tylko poznajg
narzedzia, ale przede wszystkim bedqg wiedzieli jak, i w jakim kontekscie je wykorzystaé i przede wszystkim jak

mierzyc ich skuteczno$é.
Co zyskujesz?

Te studia to nie tylko szansa na wzrost wiedzy w obszarze dziatah w mediach spotecznosciowych. To duza dawka
praktycznych informacji do wykorzystania od zaraz. Uczestnicy dowiedzq sie jak strategicznie wykorzystywaé social
media i technologie do dziatan w zakresie komunikacji marketingowej, sprzedazy, budowaniu marki, a takze w

analityce biznesowe;j.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy gdansk a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Dla kogo?

Studia idealne dla oséb, ktére chcqg wzmocnié swoje kompetencje w obszarze marketingu, poszerzyé, uporzqdkowaé
czy ugruntowaé wiedze o nowych narzedziach i technikach wykorzystania mediéw spotecznosciowych. Idealne dla
menadzeréw, kadry zarzqgdzajgcej czy tez pracowniké4w marketingu, sprzedazy, public relations i innych oséb
dziatajgcych w obszarze komunikacji marketingowej. Swietne zrédto wiedzy dla wiascicieli matych i érednich firm,

ktérzy sami chcq wdrozyé media spotecznosciowe i marketing internetowy w firmie.

Program studiow

Program studiéw podyplomowych na kierunku Social media i zintegrowany marketing internetowy.
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Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 184 Liczba zjazdéw: 10 Liczba semestréw: 2
9

PODSTAWOWA WIEDZA SOCIAL MEDIA MANAGERA (28 godz.)

Marketing Driven Company — dlaczego firmy zarzqdzane marketingowo wygrywajq (16 godz.)
Zarzgdzanie marketingowe — warsztat tworzenia strategii Customer Value Proposition (4+ godz.)

Strategie marketingowe i brandingowe w internecie — narzedzia Social Media w tworzeniu marki — Analiza
Case Studies (4+ godz.)

Experience Marketing — Integrowanie kanatéw offline i online w dziataniach marketingowych
(wykorzystanie narzedzi Social Media) (4 godz.)

KONSUMENT W SIECI — BADANIA, TRENDY, PSYCHOLOGIA (22 godz.)

Trendy konsumenckie — obserwacje, badania i wnioski potrzebne do budowania strategii Social Media (4
godz.)

Psychologia zachowan konsumenckich (4 godz.)
Ekonomia behawioralna dla Social Media Manageréw (4 godz.)

Badania marketingowe (jako$ciowe i ilosciowe). Persony i psychografia w praktyce Social Media
Managera (10 godz.)

INBOUND MARKETING A DZIALANIA MARKETINGOWE (16 godz.)

Content marketing — tresci w pracy Social Media Managera (8 godz.)
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Warsztat tworzenia tresci — copywriting (4 godz.)

Strategiczne planowanie kampanii inbound marketingowych (4 godz.)

EFEKTYWNOSC | KONTROLA REALIZACJI DZIALAN MARKETINGOWYCH | BRANDINGOWYCH (14 godz.)
Wskazniki efektywnosci dziatan marketingowych i brandingowych. Budzet marketingowy i jego kontrola
(6 godz.)
Wspétpraca z agencjami reklamowymi/badawczymi/PR (4 godz.)

Prawo autorskie, zawieranie uméw (4 godz.)

FIRMA | MARKA W SOCIAL MEDIA (38 godz.)

Promocja w internecie — wstep i integrowanie dziatan (4 godz.)
Wstep do social media (4 godz.)

Komunikacja w social media (6 godz.)

Instagram (4 godz.)

Youtube (8 godz.)

Facebook (4 godz.)

LinkedIn (4 godz.)

Inne narzedzia w social media (Pinterest, Musically, Twitch, twitter) (4 godz.)

BLOGOSFERA | INFLUENCER MARKEING (8 godz.)

Blogosfera i influencer marketing (8 godz.)

PLANOWANIE KAMPANII KOMUNIKACYJNYCH (16 godz.)

Elementy promocji w social media i planowanie strategii (8 godz.)

Planowanie reklamy, media plany i wspétpraca z domami mediowymi (8 godz.)

SEO | SEM (10 godz.)

Optymalizacja stron (4 godz.)
Narzedzia ptatnej promocji w internecie (SEM) (6 godz.)

NARZEDZIA SPRZEDAZY | MARKETINGU W INTERNECIE (24 godz.)

Strony WWW - projektowanie, UX, Ul, zarzgdzanie (8 godz.)
Planowanie i realizacja kampanii email marketingowych (8 godz.)
Tworzenie lejka sprzedazowego w internecie (4 godz.)

Automatyzacja dziatah marketingowych w internecie (4 godz.)

Projekt (8 godz.)

Seminarium projektowe (8 godz.).
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Forma zaliczenia

Testy semestralne oraz egzamin kohcowy polegajgcy na obronie projektu.

Wykladowcy

Jakub Ktos
Od 8 lat zwigzany zawodowo z marketingiem, sprzedazq oraz rozwojem biznesu.

Obecnie Head of Business Development w infoShare Academy, gdzie odpowiada za rozwdj marketingu i sprzedazy.
Odpowiedzialny za rozwéj platformy szkoleniowej z kursami online dla branzy IT. Wczeéniej zwigzany zawodowo z
Portem Gdansk jako Digital Marketing Specialist oraz zatozyciel marek GIT Wakacje i Jestem GIT dziatajgcych w

branzy turystycznej.

Wspéttworzyt tresci marketingowe z takimi markami jok GetResponse, Just Join IT czy Landingi.pl.
Absolwent Akademii Leona Kozminskiego w Warszawie.

Piotr Bucki

od 18 lat pomaga ludziom szlifowaé komunikacje w réznych obszarach. Zawsze bazuje przy tym na psychologii
poznawczej, neuro-naukach i psycholingwistyce. Sprawdza teorie w praktyce wspoétpracujgc z firmami w Chile,
Stowenii, Motdawii, Azerbejdzanie, Austrii, Australii i Polsce. Wspétautor i redaktor merytoryczny Startup Manual
(Wolves Summit 2015), autor i opiekun serii BuckiAcademi wydanej z wydawnictwem 4 Gtowy (2016). Publikuje
regularnie na InnPoland oraz stronie www.bucki.pro. Pisze dla Malemana, Dolce Vita, Madame, Marketing w Praktyce
i wielu innych. Autor ksiqzki ,,Porozmawiajmy o komunikac;ji”, ,Life is a pitch and then you die” oraz ,,Ztap
réwnowage”. Przettumaczyt 12 ksiqgzek z zakresu psychologii i poradnictwa. Wspétpracuje z najlepszymi oérodkami
startupowymi w Polsce — m.in. LPNT, Inkubator Starter, GPNT i PPNT, a takze z najwiekszym rzgdowym programem
na $wiecie Startup Chile i Inkubatorami w Stowenii i Austrii. Wystepowat m.in. na Wolves Summit, Davos
Communication Forum, PODIM Stowenia, Internet Beta, Social Media Convent, Inspiration Day w Szczecinie, PMI

Congress w Antwerpii i wielu wielu innych konferencjach w kraju i na $wiecie.
Karolina Kurcwald

copywriter i marketer, specjalistka od tworzenia skutecznych tresci w internecie. Z wyksztatcenia filolog angielski,
jezykoznawca i ttumacz literatury. Od 8 lat zwigzana z tréjmiejskq firmg GetResponse, gdzie budowata obecnoéé
marki w mediach spotecznosciowych oraz kierowata zespotem content marketingowym. W tym czasie m.in.

zaplanowata i przeprowadzita kampanie na Twitterze, ktéra trafita do finatu konkursu Content Marketing Awards
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http://www.merito.pl/gdansk/www.bucki.pro

organizowanego przez amerykanski Content Marketing Institute. Obecnie jako Chief Wordsmith odpowiada za gtos

marki oraz nadzoruje powstawanie wszelkich treSci marketingowych na rynek polski i globalny.
Maciej Lewinski

jest specjalistg SEM oraz certyfikowanym trenerem Google AdWordsi Google Analytics. Podczas swoich zajeé z
analityki internetowej podzieli sie wiedzq o tym, jak skutecznie wykorzystywaé Google Analytics. Specjalizuje sie w
marketingu internetowym, dlatego wielokrotnie bytem prelegentem podczas najwazniejszych konferencji branzowych
(m.in. SEMcamp, Akademia Google dla Agencji, Internetowa Rewolucja), a takze trenerem w ramach Akademii Google
Partners (podnoszenie kompetencji agencji SEM na zlecenie Google Polska). W ostatnich latach przeprowadzit
kilkaset szkolen i wyktadéw poswieconych efektywnemu wykorzystaniu Internetu w dziataniach marketingowych i

sprzedazowych.
Jagoda Prgtnicka

Head of PR & Comm CEE w SentiOne. Od czterech lat odpowiada za dziatania komunikacyjne oraz zespét promujgcy
monitoring internetu. Pasjonujg jg prawidtowosci i niekonwencjonalne zastosowania narzedzi do analizy wypowiedzi
internautéw. W liczbach szuka odpowiedzi i wskazéwek do optymalizowania dziatan marketingowych i
sprzedazowych. Doswiadczenie zdobywata w agencjach reklamowych i public relations, takich jak People Group,
Headlines Porter Novelli oraz Edelman Polska. Pracowata dla marek takich jak Coca-Cola, Microsoft, LG Polska oraz

Wincanton i odpowiadata za planowanie i realizowanie strategii komunikacyjnych”.

Special promotion for candidates.
Nie czekaj, zapisz sie online. Pierwsi korzystajq najwiecej!

Zapisujgc sie do 25 kwietnia, zyskujesz 1200 zi, dzieki: do 25 kwietnia

czesne juz od

800 zt znizki w czesnym rozliczanej przez caty okres studiéw,
proporcjonalnie do wybranego systemu ratalnego, 2L|'O Z+ 285zt zt

40O zt dzieki zwolnieniu z optaty wpisowe;j. miesigcznie

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 285 zt
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