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Tresci video w social mediach zyskujg na znaczeniu. Fakt, iz w strumieniach aktualnosci popularnych serwiséw
spoteczno$ciowych znajdujemy coraz wiecej filméw nie jest przypadkiem. Prognozy Cisco wskazujq, ze video do 2022
roku bedzie odpowiedzialne za nawet 80% ruchu w internecie. Dlatego formatu video nie sposéb dzi$§ pomingé w

strategiach digital marketingowych.

Dzieki video mozemy nie tylko wyrézni¢ sie w zalewie tresci w mediach spotecznosciowych, ale takze skutecznie
zachecié¢ do kupna naszych produktéw i ustug. Badania przeprowadzone przez Google i National Association of
Realtors pokazaty, ze oferty nieruchomosci/doméw zawierajgce video generowaty 40% wiecej zapytan od

pozostatych.

Ogromnq zaletq video jest to, ze format ten jest tatwy do skonsumowania. Video pozwala na przekazanie duzej ilosci

informac;ji w czasie krétszym niz ten, ktéry potrzebny jest na przeczytanie artykutu blogowego.

Video jest doskonatym narzedziem pozwalajgcym przyciggnqé uwage i zbudowaé zaufanie wéréd
odbiorcéw, ktérzy wezesniej nie mieli okazji poznaé naszej marki. Psychologowie nazywajg to zjawisko
»parasocial relationship” lub ,one-way relationship” — odbiorca moze nam zaufaé nawet jesli nie spotkat
nas osobisécie i wczeéniej nie poznat.

Video moze by¢ szybszym i tatwiejszym sposobem pozyskania klienta w poréwnaniu do blogowania, SEO
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czy Google AdWords, gdzie dopiecie pojedynczej transakcji moze zajgé miesiqce.

Video pozytywnie wptywa tez na pozycjonowanie. Google preferuje strony zawierajgce tresci video. Jesli
na naszej stronie firmowej znajduje sie film, mamy wieksze szanse trafi¢ na pierwsze miejsca w wynikach
wyszukiwania.

Niemal wszystkie platformy spotecznosciowe, m.in. YouTube, Facebook, Instagram, LinkedIn, stawiajg dzi§ na format
video. Marki zdajqg sobie sprawe, ze publikowanie podcastéw, czy internetowej audycji odgrywa dzi$ duzq role dla
promocji. Coraz wiekszq role gra réwniez wideo na zywo, osiggajgc w ostatnich miesigcach najwiekszy wzrost od
dtugiego czasu.

To wszystko przektada sie rowniez na ogromny wzrost popularnoséci formatu wideo, a dostepno$é do sprzetu do
nagrywania sprawia, ze dzi§ kazdy moze zosta¢ twércq materiatéw wideo i to nie tylko na potrzeby mediéw
spotecznos$ciowych. Co robié, zeby nie zniknqé wérédd innych twércéw? Jak zaistnieé, gdy codziennie tysigce nowych

uzytkownikéw zaczyna krecié i publikowaé filmy? Jak nie zniecheci¢ sie, gdy w korncu i nas dotknie problem hejtu?

Cel studiow

Celem studiéw jest przekazanie wiedzy potrzebnej do stworzenia poprawnych filméw w zaleznoéci od miejsca
docelowego, dla ktérego jest on tworzony, ale réwniez szersze podejécie do zagadnienia filmowania i dalszego

postepowania z filmami.
Co zyskujesz?

Zdobedziesz praktyczne umiejetnosci z dziedziny video dla social mediéw, od przygotowania grafiki na
potrzeby nowotworzonego kanatu, poprzez nagrywanie i montaz, az po strategie jego dalszego rozwoju.

Nauczysz sie przygotowaé film, ktéry bedzie zachecat do oglgdania, udostepniania i subskrypcji.
Powigzanie ze statystykami pozwoli wykorzystaé je do analizy oglgdalnoéci w wyniku czego przyszty
twérca bedzie na biezgco potrafit podnosi¢ poziom przygotowania kolejnych filmoéw.

Nauczysz sie wybieraé odpowiednie narzedzia oraz formaty w zaleznoéci od platformy, dla ktérej wideo
jest przygotowywane. Przygotowani bedq réwniez do tworzenia transmisji na zywo dla podstawowych
medidéw spotecznos$ciowych.
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Dla kogo?

W czasach kiedy powstajq nowe ,,zawody” zwiqzane z tworzeniem video dla social mediéw, a kazdy moze zostaé
video-blogerem, youtuberem lub influenserem, wiedza, ktérq uzyskacie na tym kierunku moze okaza¢ sie bezcenna.
Studia przeznaczone sq dla kazdego kto posiada kamere, aparat z mozliwoscig nagrywania, czy chociazby telefon
komérkowy. W dzisiejszych czasach umiejetnoéé tworzenia wideo jest potrzebne wszedzie, a zapotrzebowanie na nie
bedzie stale wzrastaé. Umiejetnosci jego tworzenia oraz sprawienia, ze moze zostaé¢ wyswietlone i docenione wéréd

wielu innych filméw bedq na wage ztota.

Program studiow

Program studiéw na kierunku Film w social mediach.
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Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 172 Liczba zjazdéw: 10 Liczba semestréw: 2
9

WYBOR NARZEDZI | PRZYGOTOWANIE KANALU (26 godz.)

Tworzenie marki (10 godz.)

Projektowanie grafiki na potrzeby social mediéw (16 godz.)

WPROWADZENIE DO FILMOWANIA NA POTRZEBY MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH (52 godz.)

Wybér i obstuga sprzetu audio, wideo i o$wietlenia (10 godz.)

Produkcja cyfrowego filmu na potrzeby social mediéw (10 godz.)
Prezentacja przed kamerg (8 godz.)

Komunikacja z widzem (8 godz.)

Podstawy psychologii - wywotywanie w widzu okreslonych emocji (8 godz.)

Youtubing jako reklama marki. Prawne aspekty filméw w social mediach (8 godz.)

PRODUKCJA FILMU (46 godz.)

Scenografia i o$wietlenie planu (8 godz.)
Nagrywanie wideo (18 godz.)

Montaz na potrzeby social mediéw (20 godz.)
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DODATKOWE ZAGADNIENIA ZWIAZANE Z TWORZENIEM FILMOW NA POTRZEBY SOCIAL MEDIOW (40 godz.)

Prawne aspekty filméw w social mediach (8 godz.)
Zjawisko hejtu i trollingu w sieci (8 godz.)
SEM/SEO (8 godz.)

Video na zywo (16 godz.)

PROJEKT (8 godz.)

Seminarium projektowe (8 godz.)

FORMA ZALICZENIA

testy semestralne i egzamin koncowy polegajgcy na obronie projektu.

Wykladowcy

Szymon Kotodziejezyk

Realizator filmowy, twérca kilkudziesieciu wideoklipdw, w tym najwiekszej polskiej produkcji zbiorowej z udziatem 40
artystéw oraz dla finalistéw Must Be The Music i Mam Talent. Wykonat reportaze z najwiekszych wydarzen
kulturalnych w Warszawie (m.in. Viva Comet, Réze Gali, Ztote Dzioby), ktére trafiaty do serwiséw Onet i Wirtualna
Polska. Uczestniczyt na planach takich filméw, jak: Wojna polsko-ruska (rez. Xawery Zutawski), Petng Parq (rez.
Leszek Wosiewicz). Obstugiwat multimedia najwiekszych wydarzen sportowych, politycznych, biznesowych,
artystycznych (m.in. Dla Wojska Polskiego, Prezydenta RP, sportowe mistrzostwa $wiata). Podczas studiéw
zrealizowat trzy filmy niezalezne, w tym dwa fabularne. Realizator filméw korporacyjnych i reklamowych dla
najwiekszych marek. Od ponad 10 lat prowadzi wtasng firme $wiadczqgc ustugi realizacji filméw i animacji dla klientéw
biznesowych. Obecnie specjalista od filméw internetowych i mniejszych reklam telewizyjnych. Jego prace emitowane
byty na tamach TVP, Polsat, czy Canal+. W 2018 i 2019 wykonat 2 filmy animowane dla Muzeum Gdanska, jako jeden
z kilku wybranych twércéw w Polsce. Wdraza firmy na rynek social mediéw pomagajgc im w realizacji viogéw.
Posiada Certyfikat zaawansowanej koloryzacji filméw (color grading) wydany przez Blackmagic. Szkoleniowiec, z
ktérego ustug skorzystato m.in. TVP. Youtuber prowadzqcy wtasny kanat filmowy: Jezyk Filmu. Kolekcjoner filméw

DVD i Blu-ray, ktérych ma wiecej niz w swojej ofercie Netflix.
Sylwia Dgbrowska aka Teacherka

Pomaga swietnie wystepowaé przed kamergq.
Uczy, jak wykorzystywaé video w budowaniu marki osobistej i rozwoju biznesu online. Od 2017 roku tworzy w sieci

marke Teacherka - video, live, podcast.
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Realizowata szkolenia i prelekcje z zakresu live video i content video marketingu na najwiekszych konferencjach w
Polsce (I love marketing, Lider Biznesu Beauty, Marketing tu i teraz, Blog Conference Poznan, Virtual Summit, Social
Media Show, Konferencja Slow Business, Young Business Festival, WSKIiE w Krakowie).

Ma za sobqg:

4 lata doswiadczenia w marketingu online
10 zrealizowanych kurséw online i programéw dotyczqcych wystgpien przed kamerqg

ponad 150 realizacji transmisji na zywo.

Szkoleniami i wystgpieniami publicznymi zajmuje sie od 15 lat.
Z jej wsparcia i wiedzy dotyczqcej pracy z kamerg i wykorzystania video, skorzystato do tej pory ponad 800 osdb.
Z wyksztatcenia jest instruktorem teatralnym, pedagogiem dramy i absolwentkg Akademii Praktyk Teatralnych w

Gardzienicach.

Mirostaw Rekowski
projektant

Laureat nagrody Wzér Roku 2007, a takze wielu nagréd w konkursach: Vidical, Idea i innych. Zajmuje sie
projektowaniem systeméw komunikacji wizualnej i projektowaniem wzornictwa. Jest autorem ponad 100 wdrozonych
systeméw identyfikacji wizualnej. Prowadzi wiasne studio projektowe. Wspédtzatozyciel Grupy Projektantéw
Wzornictwa START (1993-1997). Absolwent Wydziatu Architektury Wnetrz i Wzornictwa Przemystowego ASP w
Gdansku oraz Akademickiego Kursu Typografii w Warszawie. Pracownik naukowo-dydaktyczny w Katedrze Podstaw i
Metodyki Projektowania na Wydziale Architektury i Wzornictwa. . Od 2009 r. wspdtpracuje jako dydaktyk z Wyzszq

Szkotq Bankowq i Uniwersytetem Gdarnskim.
Maciej Wisniewski

Od ponad oé$miu lat aktywnie szkoli zaréwno osoby prywatne, jak i dziaty marketingu z reklomy w Google Ads
(Google AdWords) oraz analizy w Google Analytics. Prowadzi takze zajecia dla studentéw m.in. na Uniwersytecie
Gdanskim oraz w Wyzszej Szkole Bankowej w Gdyni.

Wihtasciciel agenciji reklamowej Premiumads.

Special promotion for candidates.
Nie czekaj, zapisz sig online. Pierwsi korzystajg najwiecej!
Zapisujgc sie do 25 kwietnia, zyskujesz 1200 zi, dzieki:

800 zt znizki w czesnym rozliczanej przez caty okres studiéw,
proporcjonalnie do wybranego systemu ratalnego,
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40O zt dzieki zwolnieniu z optaty wpisowe;. o 25 kwictnia

czesne juz od

240 zt2e504 2t

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 285 zt

miesiecznie
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