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internetowy z wykorzystaniem danych

- Kierunek - studia podyplomowe
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Opis kierunku

Marketing oparty na danych pozwala nam trzymaé reke na pulsie i kontrolowaé, czy dziatania, ktére podejmujemy, i
strategie, z ktérych korzystamy, osiqgajq zatozone przez nas cele. Pozwala réwniez z duzg dozg pewnosci
projektowaé przyszte dziatania marketingowe, a takze szacowaé ich efekty. Innymi stowy: mqdra analiza danych
pozwala nam nie tylko oceniaé nasze dotychczasowe dziatania, ale réwniez szacowaé i przewidywaé dopiero
nadchodzgce trendy i oceniaé nasze przyszte dziatania. 100% zajeé na tym kierunku jest prowadzonych w systemie

online. Oznacza to, Ze mozesz realizowaé studia zdalnie z dowolnego miejsca.

Dodatkowe korzysci w ramach nauki online:

mozliwoé¢ udziatu w ptatnych szkoleniach online poswiadczonych certyfikatem wystawionym przez
uczelnie,

udziat w bezptatnych webinarach realizowanych przez uczelnie,
oszczednos$é czasu — zajecia bez wychodzenia z domu,

koordynator studiéw dostepny online,

wszelkie sprawy formalne zwigzane z organizacjq studiéw zatatwisz online,

testy semestralne oraz obrona projektu na zakonczenie studiéw odbywa sie online,
kujesz?
Co zyskujesz’

Studia to nie tylko szansa na wzrost wiedzy w obszarze prowadzenia dziatah wspartych danymi. To duza dawka
praktycznych informacji do wykorzystania, zweryfikowania i sprawdzenia od zaraz. Uczestnicy dowiedzqg sie jak

strategicznie wykorzystywaé dane i mqdrq analize biznesowq oraz technologie do dziatan w zakresie strategii,
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komunikacji marketingowej, sprzedazy, budowania marki i kreacji marketingowych. Absolwent pozna nie tylko
réznorodne techniki analizowania danych, ale réwniez sposoby ich poprawnej interpretacji. Zagadnienia interpretacji

danych bedqg opieraty sie na naukowych podstawach z zakresu psychologii i socjologii.
[ ]
Dla kogo?

Studia idealne dla oséb, ktére chcqg wzmocnié swoje kompetencje w obszarze marketingu napedzanym danymi. Ktére
chcqg poszerzyé, uporzgdkowaé czy ugruntowaé wiedze o nowych narzedziach i technikach wykorzystania danych w
realnych dziataniach marketingowych. ldealne dla menedzeréw, kadry zarzgdzajqcej czy tez pracownikéw
marketingu, sprzedazy, public relations i innych oséb dziatajgcych w obszarze komunikacji i strategii marketingowe;j.
Swietne zrédto wiedzy dla wiascicieli matych i érednich firm, ktérzy sami chcg wdrozyé marketing internetowy

bazujgcy na danych w firmie.

Program studiéw

Program studiéw podyplomowych na kierunku Data Driven Digital Marketing. Marketing Internetowy z

wykorzystaniem danych - studia online.
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Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 174 Liczba zjazdéw: 11 Liczba semestréw: 2
9

Zarzqgdzanie marketingowe (22 godz.)

Filozofia marketingu 4.0 (4 godz.)

Tworzenie propozycji wartosci (2 godz.)
Podejécie Customer Centric (6 godz.)

Modele RACE, See Think Do Care, AIDA (8 godz.)

Zarzgdzanie marketingowe z uzyciem danych (wprowadzenie i filozofia zarzgdzania marketingowego
firmq) (2 godz.)

Konsument i jego zachowania (20 godz.)

Psychologia zachowarn konsumenckich (8 godz.)

Decyzje konsumenckie i ekonomia behawioralna (8 godz.)
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Wspieranie decyzji konsumenckich (4 godz.)

Badanie marketingowe (24 godz.)

llo§ciowe badania marketingowe (8 godz.)
Jakosciowe badania marketingowe (12 godz.)

Badania neuromarketingowe (4 godz.)

Statystyka dla marketeréw (28 godz.)

Podstawy statystyki dla marketeréw (8 godz.)
Psychologiczne aspekty interpretowana wynikéw analiz (4 godz.)
Warsztaty z projektowania strategii analitycznej od A do Z (8 godz.)

Btedy poznawcze w analizie marketingowej (8 godz.)

Strategie Big Data (16 godz.)

Podstawy strategii Big Data (8 godz.)
Etyka badan marketingowych i big data (8 godz)

Praktyczne zastosowania Data Driven Marketing (56 godz.)

Facebook Ads i analityka na FB (8 godz.)

Instagram Ads i analityka na Instagramie (8 godz.)

Inne wybrane media spoteczno$ciowe (8 godz.)

Google Analytics (8 godz.)

SEO i SEM (4 godz.)

Data Driven Content Marketing (w tym mierzalny storytelling) (8 godz.)
E-mail marketing (8 godz.)

Automation Marketing i Programatic — wprowadzenie (4 godz.)

Projekt (8 godz.)

Seminarium projektowe (8 godz.)
Forma zaliczenia:

Testy semestralne i egzamin kohcowy polegajgcy na obronie projektu.

Wykladowcy
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Piotr Bucki

Od 18 lat pomaga ludziom szlifowaé komunikacje w réznych obszarach. Zawsze bazuje przy tym na psychologii
poznawczej, neuro-naukach i psycholingwistyce. Sprawdza teorie w praktyce wspoétpracujgc z firmami w Chile,
Stowenii, Motdawii, Azerbejdzanie, Austrii, Australii i Polsce.© Wspétautor i redaktor merytoryczny Startup Manual
(Wolves Summit 2015), autor i opiekun serii BuckiAcademi wydanej z wydawnictwem 4 Gtowy (2016). Publikuje
regularnie na InnPoland oraz stronie©®www.bucki.pro. Pisze dla Malemana, Dolce Vita, Madame, Marketing w
Praktyce i wielu innych. Autor ksigzki ,,Porozmawiajmy o komunikac;ji”, ,Life is a pitch and then you die” oraz ,,Ztap
réwnowage”. Przettumaczyt 12 ksigzek z zakresu psychologii i poradnictwa.@Wspotpracuje z najlepszymi osrodkami
startupowymi w Polsce — m.in. LPNT, Inkubator Starter, GPNT i PPNT, a takze z najwiekszym rzgdowym programem
na $wiecie Startup Chile i Inkubatorami w Stowenii i Austrii. Wystepowat m.in. na Wolves Summit, Davos
Communication Forum, PODIM Stowenia, Internet Beta, Social Media Convent, Inspiration Day w Szczecinie, PMI

Congress w Antwerpii i wielu wielu innych konferencjach w kraju i na $wiecie.
Dorota Kika

Senior SEM Specialist w DevaGroup. Certyfikowana Specjalistka Google Ads i Google Analytics. W branzy SEM od
2009. Skupia sie gtéwnie na praktycznym wykorzystaniu systemdw reklamowych i analitycznych, na ktérych pracuje.
Zamiast teoretyzowaé, sprawdza jakie rozwiqzania dziatajg. Na co dzieh zajmuje sie tworzeniem kampanii

reklamowych oraz analitykq i wdrozeniami Google Tag Manager.
Kamil Sroka

Na co dzieh Head of SEO DevaGroup od 2017 roku. Jest odpowiedzialny za zarzqgdzanie pracq i rozwdj zespotu,
realizujgcego projekty z obszaru SEO m.in. dla: INGLOT, TVP, Interia.pl, NEONET, Rockwool czy Express. Zajmuje sie
réwniez tworzeniem ofert i strategii dziatan dla obecnych oraz potencjalnych klientéw agencji. Do najciekawszych
projektéw, ktére miat okazje realizowaé zalicza audyty portali Allegro i Neonet pod kqgtem optymalizacji oraz
pozycjonowania. Swojg eksperckq wiedzg chetnie dzieli sie podczas szkolen. Prowadzit m.in. zajecia z zakresu
optymalizacji i pozycjonowania stron internetowych w szkole performance marketingu Marketing Masters, a takze

szkolenia wewnetrzne z tematyki SEO dla wielu firm i instytucji.
Marcin Kociuba

Od 15 lat zwigzany z branzg nowych mediéw i marketingu. Strateg, marketer, wyktadowca i szkoleniowiec. Pracowat,
m.in. dla FreshMail, Onet.pl, Orlen Qil, TVN, Zelmer. Przez 5 lat zwigzany z FreshMailem, najpierw joko szef zespotu
Marketingu, potem zespotu Strategii - odpowiadat m.in. za przygotowywanie, wdrozenie i obstuge ustug

strategicznych w obszarze email marketingu dla kluczowych klientéw firmy.

Obecnie jako Content Manager w Grupie Interia odpowiada za przygotowywanie i wdrazanie strategii content

marketingowych dla klientéw portalu. Zdarza mu sie napisaé pare stéw (m.in. do magazynéw: ,Marketer+”, ,Nowa
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Sprzedaz”, ,Marketing w Praktyce”) czy wystqpié¢ z prezentacjg na konferencjach i warsztatach, a takze na

uczelniach.
Katarzyna Majchrzak

Certyfikowana specjalistka Google Analytics i Google Ads. Zwigzana z branzqg marketingu internetowego od ponad
dziesieciu lat. Bibliotekarka z wyksztatcenia, marketerka z wyboru i zamitowania. Do$wiadczenie marketingowe
zdobywata pracujgc w krakowskich agencjach interaktywnych. Obecnie odpowiada za rozwdj dziatu analityki
internetowej w agencji marketingowej data.rocks. W pracy jej gtéwnym sprzymierzeiicem jest Google Analytics,
ktéremu w ciggu ostatnich kilku lat po$wiecita setki godzin. Wspétpracowata z takimi firmami, jak Pizza Hut, Allegro

Lokalnie, Eurozet, Vision Express, ING, Toyota, Diverse czy New Balance.
Adam Polasz

Socjolog i badacz z wyksztatcenia i zamitowania. Absolwent Wydziatu Socjologii Uniwersytetu Jagielloiskiego. W
badaniach marketingowych od 2004 r. Wszechstronne do$wiadczenie badawcze zawdziecza pracy po stronie klienta
(T-Mobile, Kompania Piwowarska), agencji strategicznej (One Eleven), domu mediowego (Wavemaker) i agencji
badawczej (Difference). Jest autorem publikacji, wystqpiei konferencyjnych, szkolen i wyktadéw z zakresu
efektywnosci komunikacji, raportowania i wizualizacji danych (wyktadowca m.in. UW, SGH, Akademii Leona
Kozminskiego i Szkoty Consumer Intelligence PTBRIO).

Specjalizuje sie w badaniach marki, komunikacji oraz w innowacyjnych metodach badawczych.

dr Katarzyna Archanowicz-Kudelska

Psycholozka spoteczna i ekonomiczna, socjolozka, doktorka nauk spotecznych.

Psychologii uczyta sie na Uniwersytecie Warszawskim, a socjologii na Uniwersytecie SWPS.

Jest adiunktem w Szkole Gtéwnej Handlowej w Warszawie (SGH), wyktada tez na UW i USWPS oraz goécinnie na
Uniwersytecie Jagiellofiskim i WSB.

Prowadzi takze warsztaty z psychologii biznesu, badan marketingowych i ekonomii behawioralne;.

Woczeéniej pracowata jako badaczka jakosciowa i moderatorka w firmach badawczych: CASE, 4PResearch Mix i GfK
Polonia, w ostatniej kierujgc zespotem badan jako$ciowych.

W czasie swojej kariery zawodowej wspédtpracowata z wielkimi korporacjami, matymi firmami jak i instytucjami
pozarzgdowymi.

Jest autorkq publikaciji i wystgpien konferencyjnych naukowych i branzowych i wspétautorkqg ksiqzki ,,Badanie rynku.
Jak zrozumieé konsumenta" (PWN 2021).

Obronita prace doktorskg na temat komercyjnych badan jakosciowych i karier zawodowych badaczy.

Cztonkini Polskiego Towarzystwa Psychologicznego (PTP) i Polskiego Towarzystwa Socjologicznego (PTS).
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Anna Karcz-Czajkowska

Badaczka, stratezka, psycholozka. Cztonkini Polskiego Towarzystwa Badan Rynku i Opinii (PTBRIO).
Wspdtwtascicielka software house’u i studia UX - JCD.pl, w ktérym odpowiada za strategiczno-badawczg czeéé
oferty. Koordynuje prace zespotu prowadzgcego badania potrzeb odbiorcéw, analizy potencjatu biznesowego,

badania rynku, badania UX.

Lukasz Widta-Domaradzki
Statystyk i analityk z 23-letnim stazem.

Précz do$wiadczenia w ewaluacjach (w tym szacowania efektéw netto w oparciu o metody kontrfaktyczne) ma
réwniez do$wiadczenia z prowadzeniem analiz statystycznych w badaniach rynkowych, medycznych, prawniczych,
psychologicznych czy mediéw spotecznosciowych (big data).

W ostatnich latach kilkukrotnie wybierany przez Komisje Europejskg na stanowisko Analityka Danych przy misjach
obserwacyjnych wyboréw w Liberii, Sierra Leone, Pakistanie, Nigerii, Sri Lance oraz Ghanie.

Jest autorem lub wspdtautorem ponad dwudziestu publikacji naukowych z zakresu ewaluacji i analizy danych, brat
réwniez udziat w kilkudziesieciu projektach ewaluacyjnych. Wystepowat na kilku miedzynarodowych konferencjach
naukowych, w tym na 611 62 Swiatowym Kongresie Statystycznym (Marrakesz, Kuala Lumpur).

Przez kilkanascie lat pracowat dla polskich firm badania rynku (SMG/KRC, pézniej Kantar Polska czy Ipsos) oraz
miedzynarodowych firm konsultingowych (ICF International). Kilkukrotnie prowadzit szkolenia z analizy danych
statystycznych, w tym réwniez na studiach podyplomowych (Uniwersytet Warszawski, Akademia Leona
Kozminskiego).

Jest autorem nowatorskiej metody kontrfaktycznej SPSM (docenionej miedzy innymi na Xl Miedzynarodowej
Konferencji Ewaluacyjnej we Wroctawiu oraz warsztacie ,,Learning from implementation and evaluation of the

cohesion policy” w Brukseli).

Szymon Pobudkiewicz

Przez ponad 10 lat pracy jako analityk w réznych firmach i rolach poznat wiele sposobéw prowadzenia biznesu oraz
wykorzystania danych do wsparcia podejmowanych decyzji. Brat udziat w uruchamianiu kilku serwiséw
marketingowo-edukacyjnych w obszarze farmacji oraz okreslat kryteria ich sukcesu. Specjalista z zakresu analizy i
wizualizacji danych, ktadgcey duzy nacisk na uzyteczno$é swojej pracy, a w ostatnim czasie romansujqcy z
technologiami Sztucznej Inteligencji w tym obszarze. Absolwent Szkoty Gtéwnej Handlowej, ktéry studiowanie Metod

llosciowych rozpoczqt dopiero po zakochaniu sie w temacie danych i ich wykorzystania.

Anna Kotarba
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Z zawodu statystyk, absolwentka Matematyki dla przemystu i gospodarki na Politechnice Wroctawkiej. Jeéli akurat
nie wykonuje analiz, to najpewniej przekazuje wiedze innym. Posiada czternastoletnie do§wiadczenie w uczeniu
matematyki, od pieciu lat prowadzi szkolenia z analizy danych i technik big data. Zatozycielka szkoty
korkujemy.online. Pomaga firmom identyfikowaé kluczowe zmienne i wdrazaé dobre praktyki analityczne.
Wspétpracuje z Gazetqg Wyborczq, dla ktérej tworzy analizy dziatah marketingowych w obszarze subskrybciji. Sciezki

zakupowe uzytkownikéw Internetu, testy AB i zmienne wptywajqce na konwersje, nie majqg dla niej tajemnic.
Anna Gruszka

Ekspert branzy digital marketingu, laureatka rankingdédw Businesswomen of the Year i Top Thinkers. tqgczy merytoryke
marketingu internetowego opartego o dane z zarzgdzaniem zespotami, od 10 lat petnigc funkcje C- level w zarzgdach
agencji marketingowych . W swojej karierze byta m.in. prezesem Reprise Digital ( Diament Forbesa), konsultantem
CEE w Havas, cztonkiem zarzqdu Universal McCann i Rady Nadzorczej IAB Polska. Jurorka m.in Young Cannes Lions,
European MIXX Awards i Golden Arrow. Absolwentka Uniwersytetu Warszawskiego i Polskiej Akademii Nauk. Keynote

speaker Forum IAB, Mobile Trends, VideoWars, Internet Standard oraz Kongresu Online Marketing.
Paulina Walkowiak

Jedyna specjalistka od analizy wzorcéw zachowan online w CEE. Prowadzi autorski bootcamp Data-driven Design,
zajecia ze studentami, wystepuje publicznie w Polsce i za granicq. Méwczyni TEDx. Specjalizuje sie w tqczeniu i
analizowaniu danych z wielu zrédet i odkrywaniu insightéw. Z wyksztatcenia projektantka komunikacji i antropolog.
Zanim zaczeta rozwijaé swojq firme cux.io, przez 5 lat pracowata dla najwiekszych agencji badawczych w Polsce
(Kantar TNS, PBS), prowadzgc projekty badawcze dla czotowych marek m.in. Cyfrowy Polsat, Orange, Eurobank,
Energa. Wiedze i doswiadczenie ze swiata offline postanowita przetozyé na swiat wirtualny, wspédttworzqc narzedzie
do badania zachowan uzytkownikéw online. Oprécz zarzgdzania produktem wspiera firmy w budowaniu strategii
analitycznej. Jej bootcamp dotychczas ukonczyli pracownicy takich firm jak Adobe, ING Bank Slgski, PayU,

Santander, Divante i wielu innych.

Special promotion for candidates.
Nie czekaj, zapisz sie online. Pierwsi korzystajq najwiecej!

Zapisujqc sie do 25 kwietnia, zyskujesz 1200 zi, dzieki: do 25 kwietnia

czesne juz od

800 zt znizki w czesnym rozliczanej przez caty okres studiéw,
proporcjonalnie do wybranego systemu ratalnego, 2L|'O Z+ 285zt zt

400 zt dzieki zwolnieniu z optaty wpisowe;j. miesigcznie

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 285 zt
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