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Projektowanie graficzne
- Specjalność - studia I stopnia

Kierunek: Multimedia i grafika komputerowa

Tradycyjne OD PAŹDZIERNIKA Studia licencjackie

Czego nauczysz się, wybierając tę specjalność?

Nauczysz się rozpoznawać i wykorzystywać elementy budujące komunikaty wizualne. To umiejętność kluczowa w

projektowaniu graficznym. Poznasz zasady prawidłowego używania czcionek i kompozycji tekstu. Typografia jest

fundamentem projektowania graficznego. Będziesz łączyć obrazy i słowa w spójne przekazy. To umiejętność

przydatna w reklamie, brandingu i mediach. Opanujesz narzędzia graficzne, takie jak Adobe Creative Suite

(Photoshop, Illustrator, InDesign). Tworzenie projektów graficznych stanie się Twoją codziennością.

Co jeszcze powinieneś wiedzieć?

Projektowanie graficzne to sztuka inteligentnego odejmowania, czyli unikatowy rodzaj analitycznego myślenia w

plastyce. Podążając ścieżkami tej dziedziny nauczysz się nie tylko pracować z edycją cyfrową i tradycyjną, ale także

stosować proces projektowy: rozumieć oczekiwania klienta, przekładać je na właściwe rozwiązania i oferować

doskonały produkt.

Praca dla Ciebie:

Po ukończeniu studiów, możesz pracować jako:

grafik projektant,

specjalista ds. identyfikacji wizualnej,

web designer,

ilustrator
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Program studiów

Przedmioty specjalnościowe:

Podstawy projektowania graficznego,

Infografika,

Projektowanie identyfikacji wizualnej,

Historia reklamy wizualnej,

Reklama społeczna,

Propaganda i wywieranie wpływu


